经济管理学院
市场营销专业（本科）专业实习安排

一、实习目的
市场营销专业是一个实践性较强的专业，其主要课程包括市场营销学、会计学、贸易学、公共关系学、消费心里学、市场调查与预测、广告学、谈判学、推销学、企业策划学、国际营销学等。学习内容涉及大量专业理论、方法及技能，这些都是从事市场营销专业的学生必须掌握和熟练运用的。呼伦贝尔学院经济管理学院市场营销专业本科层次的培养目标是应用型人才，加强对学生专业能力的培养属于实践性教学，是全部教学的重要组成部分。实践教学分为两部分：专业实习和毕业实习。实习成绩一律记入本人学籍档案。

本次实习为专业实习，涉及2014届和2012届学生，通过实习目的是将学生所学的理论与实践相结合，进一步提高学生在实践中的操作能力，为毕业后更好地服务社会奠定基础。
二、实习时间
2015年7月27日——8月9日，共计2周
三、实习地点
本次实习采取由学生自找单位的方式确定实习地点。

四、实习组织安排
在教务处组织下，由经管学院负责计划，制定人员安排，过程检查及成果总结等。本次实习指导教师：
邱玉臣、崔丽辉、李  伟、程秀彦、赵明媚
张耀中、焦海燕、李  阳、张  迪、

五、实习各阶段主要工作

（一）准备阶段：暑假前的一个月
1.由学生自己联系实习单位；

2.统一制定实习计划；

3.确定指导教师，落实实习单位的指导人；

4.召开实习动员大会；

（二）实习阶段：2015年7月27日——8月9日，共计2周
1.实习内容：

学生自拟题目，利用所学的营销的基本理论，开展实际的市场调查。利用调查的结果进行市场问题的分析，撰写市场调查报告。实习期间，学生要将理论应用于实际，学会利用统计学的基本方法和计算机技术进行数据的分析和处理，并能利用分析的结果，解决营销管理活动中的实际问题，提出改进措施。

2.实习程序：

第一阶段：自拟题目，设计调查方案。
第二阶段：根据方案设计的调查方法及调查内容开展实际调查，分析整理调查资料。资料收集过程中还需要设计调查问卷。

第三阶段：撰写调查报告。

（三）总结阶段：2015年8月10日——8月27日
1.实习学生上交调查报告；

2.民主评选优秀调查报告；

3.召开学生座谈会对实习工作进行总结，并对优秀实习生进行表彰和奖励。
六、实习其他要求
1.实习期间，学生必须严格遵守实习单位的各项规章制度，尊敬实习单位领导和实习指导教师，对实习中所承担的工作要尽职尽责，认真完成，不经指导老师批准，不准擅自离开工作岗位。

   2.实习单位指导教师对实习学生应从严要求，给予悉心指导。

3.实习结束后，由学生就实习的内容、取得的成效进行全面的汇报总结。

附件：研究报告参考题目
  （一）2012级学生参考题目（选题可以自拟，以下仅为参考）
  1.某企业顾客服务满意度调查

2.广告效果调查
3.消费行为调查（学生、青年、老年、女性消费者、男性消费者或某一地区、某一产品的消费行为分析）
4.大众读书现状调查
5.校园网络购物现状调查
6. 当代大学生心理素质的调查研究
7.某品牌饮料市场调查（电脑、手机、服装等）
8.购物环境调查

9.某产品促销效果调查

10.大学生饮料市场调查

11.旅游市场现状调查

12.物流服务满意度调查

13.某产品品牌认知度调查

14.老年产品市场分析
（二）2014级学生参考题目（选题可以自拟，以下仅为参考）
1.当代大学生职业价值观的调查
2.大学生社会兼职状况的调查

3.大学生休闲娱乐方式调查
4.当代大学生社会公德状况的调查

5.某某地区老人社会保障措施实施情况调查
6.农民赋税负担问题调查
7.大学生勤工助学状况调查

8.大学生网络素养调查

9.大学生婚恋观调查

10.大学生人际交往中存在的问题调查

11.农民生活状况的调查

12.大学生诚信状况调查

13.社会大众食品的消费安全意识调查

14.网络对大学生的影响调查

15.贫困大学生问题调查
16.关于农村惠农政策落实情况调查

17.家庭收入状况调查

18.大学毕业生毕业三年内薪酬情况的调查研究
                        2015年5月
